Краткий курс лекций по дисциплине 

«ОСНОВЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА»

(Часть 1)
Введение в экономику свободного предпринимательства.  Рынок—среда существования предпринимателей.

Экономика—это совокупность производственных отношений, определённой общественно-экономической формации или экономический базис общества.

 Рыночная экономика—это общественная наука, которая описывает и анализирует выбор общества, при ограниченных ресурсах для удовлетворения потребностей (это наука о выборе).

Почему выбор и почему ограниченные ресурсы?

Если взять человека, то ему в качестве первостепенной проблемы необходимо удовлетворять свои потребности в еде, питье, жилье и т.д. Частично эти потребности он удовлетворяет, используя природные блага.

Блага делятся на две группы: 

1. Даровые -- которые человек получает столько, сколько пожелает.

2.  Существует не в таком количестве, чтобы каждый получил столько, сколько пожелает, поэтому они ценны, их мало и получили название экономические или ограниченные блага (квартиры, автомобили, компьютеры и т.д.). И поэтому для удовлетворения своих многочисленных потребностей, человеку постоянно приходится делать выбор из ограниченных благ.

С другой стороны, для того чтобы человек удовлетворял свои потребности, он создаёт производство товаров. 
Процесс фактического удовлетворения потребностей известен под названием потребление, а то, что получается в результате производства и предлагается для потребления и дальнейшей переработки будим называть товаром.
Для того, чтобы обеспечить производство товаров, т.е. их поток от природы к человеку, необходимо определить экономические ресурсы и материальные и людские. 
Ресурсы, которые включаются в процесс производства, становятся его факторами. Поэтому понятия «экономические ресурсы» и «факторы производства» не тождественны. Для производства товаров человек должен иметь в своём распоряжении землю и др. природные богатства (почвы, моря, земные недра). Всё это объединяется в фактор под названием «земля». 
Во-вторых, для производства товаров человек должен приложить свой труд. В понятие «труд», как фактор производства входит сам человек, его ум, мускулы, умения, навыки, память и т.д.

Для того, чтобы облегчить труд человека и повысить отдачу от фактора «земля», человеку необходим третий фактор производства - «капитал», который включает всё то, что человек произвёл раньше (машины, инструменты, оборудование, здания, связь и т.д.).

В то же время сами по себе факторы производства: земля, труд, капитал не становятся факторами производства сами по себе, а кто-то должен из всей их совокупности отобрать те, которые необходимы для данного производства. 

Кто-то должен проявить инициативу в создании самого производства, логически обосновать и доказать языком цифр его необходимость; кто-то должен принять на себя весь риск и ответственность по созданию нового дела. Этот кто-то и есть предприниматель. Он является движущей силой производства и посредником, сводящим воедино все другие ресурсы. 

Следовательно, сущность предпринимательства состоит в том, что оно является четвёртым важнейшим фактором производства, запускающим в работу все остальные.

Производство товаров
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Предпринимательская способность как фактор производства

Экономические ресурсы









Владельцы всех четырёх факторов производства получают за них соответствующие вознаграждения:
земля—ренту

капитал—проценты

труд—заработную плату

предприниматель—прибыль.
На чём основано предпринимательство?





Сущность, цели, задачи, основные ценности и история становления предпринимательства.

 Основная экономическая проблема сводится к ограниченности ресурсов и к проблеме выбора.
Существует три типа выбора:

1) какие товары производить, и в каких количествах,

2) каким образом производить эти товары,

3) для кого производить эти товары.

Основная цель предпринимательства: создание новых или усовершенствование старых товаров и услуг для получения прибыли, а в социальном плане для  повышения благосостояния общества.

Задачи, решаемые предпринимательством:

1. Создание новых и качественных товаров и услуг.

2. Создание новых рабочих мест.

3. Разработка и внедрение новых технологий.

4. Внедрение новых достижений научно-технического прогресса (НТП).

5. Улучшение социального положения общества.

6. Решение экологических проблем.

7. Организация новых форм ведения бизнеса.

Основные ценности:

I. Для владельца предприятия:

1) получение дивидендов,

2) постоянное возрастание рыночной стоимости товаров.

II. Для персонала и поставщиков:

1) стабильность заработной платы,

2) долгосрочность взаимоотношений,

3) благоприятная рабочая атмосфера.

III. Для потребителей:

1) качество товаров,

2) цена.

             4 – 6 в.в. до н.э. – натуральное родовое хозяйство









4 в. до н.э. – 16 – 17 в.в. н.э. – появляется частная торговля, купцы (звероловство, торговля, сельскохозяйственные и городские ремесла).







XVI – XVII в.в. – образуются монастыри и казачества; в промыш                                                                       ленностях основными предпринимателями были Строгановы, Демидовы, период Петра –I.

XVII – XIX в.в. – вводится государственная монополия; в это время отмена крепостного права, проведение земельной реформы, возникновение капиталистических отношений.

XIX - начало XX в.в. – основными предпринимателями были: Смирнов, Ребушинский, Мамонтов; возникновение бирж и банков; аграрная реформа Столыпина; формирование рыночных отношений.

1917г. – 1927г. – НЭП; возникновение централизованного правления.

С 1990г. – возрождение предпринимательства.










 Все то, что замыкается между полюсами природа-человек, составляет предмет экономики и определяется как экономическое хозяйство.

  Сегодня в экономику вовлечены миллионы людей, а само экономическое хозяйство состоит из множества самостоятельных мельчайших единиц, которые называются субъектами экономики или экономическое хозяйство.

   К субъектам экономики относится:

1) потребитель. Домохозяйство – группа людей, которые совместно используют свое имущество, свой доход, совместно принимают решения и все созданные блага используют внутри домохозяйства. Домохозяйство предлагает на рынок землю, капитал;
2) предприниматель, организации, фирма; 

3) государство играет значительную роль в экономических связях между домохозяйствами и предприятиями. Оно выступает в нескольких ролях: 

· как верховная власть, издающая законы, оказывающая услуги и помощь домохозяйствам, за что взимает налоги,

· как предприниматель, производя товары и оказывая услуги по созданию государственных предприятий и потребляя рабочую силу,

· как потребитель товаров и услуг от предприятий и домохозяйства, оплачивая свои заказы.

 Между субъектами экономического хозяйства существуют определенные взаимоотношения, которые представляют собой экономический круговорот товаров и услуг, доходов и расходов.

















 Экономика хозяйства включает в себя три уровня:

1. Макроэкономика, ее предметом является единая система национального хозяйства в масштабах страны. Она изучает функционирование национальной экономики: общий уровень производства, занятость населения, особенности денежной системы, рациональный уровень цен, внешнюю торговлю, доходы и расходы (национальный бюджет), государственный сектор.

2. Микроэкономика, ее предметом является функционирование предприятий, фирм и домохозяйства. Она изучает поведение отдельных субъектов экономики: хозяйственные проблемы семьи и их решение, предприятия и экономические особенности местных рынков.

3. Мировая экономика, она изучает экономические отношения в мировом сообществе.

Рынок – среда существования предпринимателей.
 Из выше приведенной схемы видно, что товары и услуги, производимые на предприятии, поступают в распоряжение домохозяйства или государства, те в свою очередь представляют предприятиям и предпринимательские факторы производства (ресурсы), то есть между субъектами постоянно существует обмен. 
Самый простой вид обмена – товар на товар (бартер), но в цивилизационной экономике в качестве эквивалента стоимости товара была введена единица стоимости – деньги. В этом случае возникает второй вид обмена – товар на деньги, следовательно, взаимоотношения между субъектами экономического хозяйства представляют собой простой экономический цикл,  включающий в себя два потока: товарный и денежный, которые идут навстречу друг другу. 
Так как человеку невозможно приобрести все необходимое у данного производителя, то в современном экономическом хозяйстве на пути от производителя к потребителю создана система реализации – рынок, но обмен любого вида товара или услуги между субъектами хозяйства, возможен только тогда, когда с одной стороны есть спрос, а с другой - предложение. Спрос и предложение являются основой экономической деятельности. Место слияния спроса и предложения теоретически называется рынком.

 Под рынком еще понимают систему добровольного обмена между ценностями и продавцом. Схематично можно представить рынок (см. таблицу)









Рынки подразделяются:

1. по географическому положению:

· местный,
· региональный,

· национальный,

· мировой,

2. по характеру продаж:

· оптовый,

· розничный,

3. по степени насыщенности:

· избыточный,

· дефицитный,

4. по объектам рыночных отношений:

· товарный,

· финансовый,

· труда,

· духовных благ,

· ноу-хау,

5. по отраслям:

· нефтяной,

· газовый,

· автомобильный и т.д.

6. по степени конкуренции:

· монополистический,

· смешанный,

  Позитивные стороны рынка:

1.   Свобода выбора покупателей, продавцов,

2.   Максимальное удовлетворение платежеспособного спроса,

3.   Свобода предпринимательства, поощрение личной инициативы,

4.    Эффективное распределение ресурсов,

5.    Высокая приспособляемость,

6.    Максимальное использование достижений НТП и др.

    Негативные стороны рынка:

1. Рынок подвержен регулярным социально-экономическим кризисам,

2. Резкая поляризация дохода, которая не гарантирует постоянный заработок и постоянные цены,

3. Отсутствуют стимулы для производства товаров коллективного пользования (экологии) и т.д.,

4. Не стимулирует фундаментальные научные исследования,

5. Не способствует сохранению не выполнимых ресурсов.

Анализируя схему рынка (см. ранее) мы можем сказать, что на рынке не действуют ни свободные блага, ни люди не имеющие возможность купить. От него они отделены преградами. Возникает вопрос: «кто должен позаботиться о людях, не имеющих возможность купить?» Государство.

Но государство может вести себя по-разному. 
Рассмотрим два крайних случая поведения государства:

1) Государство может уменьшить высоту преграды между людьми, имеющими и не имеющими возможность купить, либо убрать ее совсем. Но тогда производимых ограничительных благ на всех не хватит и поэтому их придется распределять понемножку на всех. Такая экономическая система получила название – централизованно-плановая или командно-административная система. Видимо, такая система нехороша.

2) Государство все пускает на самотек, позволяет преграде расти все выше и выше. Оказался человек в таком государстве слабым – никто ему не поможет, и рассчитывать ему придется только на себя. Такая модель экономической системы называется свободно -  рыночной экономикой. 

Очевидно, что и эта модель нехороша. И поэтому надо искать золотую середину.
Основные модели и типы экономических систем.
 В человеческом обществе известно использование четырех основных моделей экономических систем:

1) традиционная модель;
2) планово-административная;
3) рыночная экономика;
4) смешанная, социально-рыночная.

Независимо от типа используемой модели любая система должна решать три основных вопроса:

1) что и сколько производить?
2) как производить?
3) для кого производить товары и услуги из ограниченных ресурсов?
1. Традиционная система. Эта система действует в слабо развитых странах и основана на обычаях, традиции передаются из поколения в поколение, и они определяют какие товары и услуги, сколько, как и для кого производить. Перечень благ, технология производства и распределение базируются только на обычаях. Технический прогресс протекает с большими трудностями.

2. Планово-административная система. Все решения по основным экономическим вопросам принимает государство. Что, сколько и как производить решает государственный план за счет субъективного фактора. Кто потребитель,  решало распределение (Госснаб). В результате этого производство благ постоянно отрывается от общественных потребностей. Такая система не рациональна.





















3. Рыночная экономика. В ней все ответы: что, как, кому, определяет рынок, цены, прибыль, убытки.

Вопрос «Что?» решает потребитель – платежеспособный спрос населения. Потребитель сам решает, за что он готов заплатить деньги.

Производитель стремится удовлетворить желание потребителя отдать ему деньги.
Вопрос «Как?» решается производителем, который стремится использовать передовую технологию, чтобы получить максимальную прибыль, так как цены на товары от производителя не зависят, то для достижения своей цели производитель должен произвести и продать товара как можно больше и по более низкой цене.

Вопрос «Для кого?» решается в пользу потребителей. С наибольшим удовольствием следует сказать, что чистой и свободной рыночной экономике никогда и нигде не было, так как ряд вопросов решало государство.








4. Смешанная система. Эта современная система представляет собой широкое разнообразие смешанных форм. Ее характеристику можно свести к трем основным моментам:

а) она заимствует у свободно-рыночной экономики управляющую функцию ценообразования;
б) у командно-административной она берет такую черту как помощь малоимущим и слабо защищенным в социальном плане;
в) частное вмешательство государства в экономику на столько, чтобы с одной стороны не мешать рынку делать свое дело, с другой – предотвратить экономический кризис. 

Роль государства в рыночной экономике. 

 В условиях смешанной модели экономической системы государство выполняет роль субъекта рынка и выступает в следующих ролях:

1) в роли крупного собственника государственного имущества;

2) потребитель товаров и услуг;

3) крупный предприниматель, производство товаров и услуг;
4) верховная власть как регулирующий субъект;

5) субъект международных экономических отношений.

 Государство может быть милитаризированным, в котором чрезмерно развиты силовые структуры, существенно влияющие на общественную жизнь. Такой тип государства свойственен командно-административной модели.

 Государство может выступать как правовое, в нем привуалирует диктатура закона и гарантия прав и свобод граждан (США).

 Государство может быть как социальное, в котором обеспечиваются социальные права граждан: занятость, здравоохранение, образованность (скандинавские страны).

Законы спроса и предложения и система ценообразования в условиях рынка.

В условиях свободного предпринимательства на большинство вопросов: «Что? Как? Кто?» -  дают ответ рыночные цены, спрос и предложение.

Цена – это выраженная в деньгах стоимость товаров и услуг.

Когда цена поднимается, то производителю товаров выгодно увеличивать производство, но покупателям не выгодно покупать слишком дорого. Кода же цена снижается, ситуация становится противоположной. Следовательно, цены подают сигналы покупателям и производителям и обеспечивают восприимчивость экономики к колебаниям спроса и предложения без вмешательства государства.

 Спрос – это количество товара или услуг, которые покупатели приобретут по различным ценам. Он изменяется в сторону противоположную изменению цен. Такая закономерность получила название - закон спроса.




             


В соответствии с этим законом, степень колебания цен зависит  от эластичности спроса на конкретный товар.

 Эластичность – это отношение процентного изменения величины спроса на товар к процентному изменению его цены;  это реакция или степень чувствительности объема спроса на изменение цены.

Спрос может быть эластичным и не эластичным.









             

Предприниматель в своей деятельности должен руководствоваться при анализе спроса и его эластичности следующими правилами:

1. В случае не эластичного спроса предпринимателю выгодно повышать цены на товар, так как в этом случае его выручка увеличится.

2. В случае эластичного спроса предпринимателю выгодно понижать цены, так как в этом случае его выручка будет увеличиваться.

              На спрос влияют следующие факторы:

1. доход,

2. цена, взаимозаменяемых товаров,

3. цена, дополняющих товаров,

4. вкусы потребителей,

5. ажиотаж.

              Эластичность спроса зависит от:

1. объема товаров-заменителей,

2. универсальности товаров,

3. насущной потребности,

4. дефицита товара,

5. степени агрегатирования,

6. времени.

Предложение – это количество товара, которое предприниматели предложат на продажу по розничным ценам в данном месте и в данное время. Его объем изменяется в том же направлении, что и цены.



 Эта закономерность получила название закон предложения.

На предложения влияют такие факторы:

1. Цены на ресурсы или на факторы производства,

2. Издержки производства,

3. Изменения технологии производства, ее улучшение приводит к уменьшению цен,

4. Организационная эффективность – новые методы управления, новые методы производства,

5. Налоги и субсидии,

6. Цена товаров-заменителей,

7. Цена от дополняющих товаров,

8. Внешние шоки (забастовки, военные действия и т.д.).

Если совместить кривые спроса и предложения на одном графике, то мы получим только одну точку пересечения, в которой спрос и предложение будут сбалансированы. Эта точка С называется равновесной или рыночной ценой, при которой товары и услуги будут полностью проданы.





 

Такая рыночная ситуация свидетельствует о наибольшей экономической эффективности. Но эта точка может быть неустойчивой. За ее пределами обнаруживаются две зоны экономического неблагополучия:

1) затоваривание или излишек товара,

2) дефицит или нехватка товара.

Отметим, что свободный рынок по своей природе всегда имеет эти недостатки. Как преодолеть это экономическое не равновесие: мощной силой в этом случае является конкуренция.

Конкуренция – это соперничество между участниками рыночных отношений за лучшие условия купли и продажи товаров. 
Конкуренция ведет войну в принципе на трех фронтах: 
1. Первый находится среди продавцов или предпринимателей. 
2. Второй фронт конкуренции развертывается среди покупателей, которые стремятся приобрести товар по меньшей цене, когда товара не хватает, то между ними разворачивается соперничество. 
3. Третий фронт – между продавцами 
По соотношению спроса и предложения на рынке известны следующие методы конкурентной борьбы или виды конкуренции:

1. монополия (предложения или спроса)  характеризуется: одна фирма на рынке, уникальность продукции, несколько ограниченный доступ к информации, практически непреодолимыми препятствиями на вход,

2. олигополия (предложения и спроса) характеризуется небольшим числом крупных фирм; неоднородностью или однородностью продукции; возможными затруднениями при выходе из отрасли; несколько ограничен допуск информации,

3. монополистическая конкуренция характеризуется: множество мелких фирм, неоднородность продукции, отсутствие затруднений на вход и выход, несколько ограниченным доступом информации,

4. чистая (полная) конкуренция характеризуется: множество мелких фирм, однородность продукции и качество ее, отсутствие затруднений на вход и выход, равный доступ ко всем видам информации.

Если представить модель рынка и возможность влиять на формирование цен продавцами и покупателями, то графически можно изобразить так:

                           Влияние продавцов 

Предпринимательство – принципы, стратегия технология.

Предприниматель – главное действующее лицо рыночной экономики, его качество и деловой кодекс.

По российскому законодательству предпринимательство определяется как инициативная самостоятельная деятельность граждан или их объединения, направленная на получение прибыли или личного дохода, осуществляемая от своего имени на свой страх и риск и под свою имущественную ответственность.

Основными принципами предпринимательской деятельности являются:

	Принципы
	Содержание

	1. Свобода деятель-ности, ее направлен-ность и методы.
	Никто не поручает предпринимателю заниматься его делом, не ставит перед ним цели и задачи чем и как заниматься, что и как производить – это личная его инициатива. 

	2. Самостоятельность в принятии решения.
	Открывать, расширять или свертывать производство, обновлять ассортимент или оставить тот же, повысить или снизить цены, менять технологию или нет и т.д. – это требует принятия множества решений, предприниматель принимает их сам, никто его не заставляет.

	3. Личный риск и ответственность.
	Предпринимателю никто не гарантирует успех дела, а в случае банкротства или неуспеха или непредвиденных потерь, он отвечает личным имуществом.

	4. Ориентация на прибыль и личный доход.
	Стратегическая цель предпринимателя – получить прибыль, а тактическая – получить хотя бы что-то, что бы не быть в убытке.

	5. Постоянный поиск предпринимательских ресурсов и их всевозможных комбинаций.
	Поиск денег, валюты, клиентов, материалов, транспорта, помещений, контрактов и т.д., то есть всего того, что обеспечит его успех – этому подчинено все – деятельность предпринимателя. 

	6. Особый стиль экономического поведения.
	Выигрывает тот, кто начинает первым. У компетентного, порядочного, ответственного, уважающего законы и расчетливого предпринимателя шансы на успех намного выше.


На вопрос: «с чего начинается предпринимательство?» следует ответить с самого главного действующего лица – предпринимателя, без которого невозможна рыночная экономика. Предпринимателем может стать любой, мужчина и женщина, выходец из обеспеченных и мало обеспеченных семей, с дипломом и без образования. Им может стать учитель, изобретатель и т.д., но остаться в предпринимательстве может лишь тот, кто способен совместить выполнение обязанностей по отношению к своему делу работникам фирмы, семье и всему обществу, гражданином которого он является. Предпринимателем можно зарегистрироваться после получения паспорта (с 14 лет). В соответствии с законодательством Российской Федерации предпринимателями могут быть граждане страны или их группы, признанные дееспособными независимо от общественного их положения, расы, вероисповедания. Главное это их личностные и деловые качества должны соответствовать качествам предпринимателя.

              Личностные качества предпринимателя:

1. творческие мысли,

2. проявлять инициативу,

3. принимать неординарное решение,

4. не щадить себя рисковать,

5. понимать условия рынка,

6. стремиться к нововведениям,

7. руководить и вдохновлять сотрудников,

8. координировать работу,

9. развитый интеллект,

10. высокая нравственная, экономическая, технологическая культура,

11. гражданская ответственность, патриотизм.

              Деловые качества:

1. понимает цели и задачи деятельности,

2. знает информационные технологии, средства коммуникации и применяет их,

3. осуществляет умелое использование ресурсов,

4. способность планировать и прогнозировать деятельность,

5. знает как и умеет вступать во взаимоотношения с поставщиками, потребителями, конкурентами,

6. умеет осуществлять финансово-экономические операции и саму хозяйственную деятельность своей фирмы,

7. быть профессионалом в своей сфере деятельности.

              Деловой кодекс предпринимателя.

	Положения.
	Содержание.

	Работать прибыльно
	или расчеты показывают перспективу низкой рентабельности, лучше отказаться от заманчивых идей и предложений (проектов) 

	Обеспечивать ликвидность
	это сверхзадача любого предпринимателя, если перед ним выбор прибыль или ликвидность он должен отдать предпочтение ликвидности.

	Любить потребителя
	именно потребитель выносит приговор товару, услуге, прибыли, делу предпринимателя.

	Уважай своего партнера
	цивилизованный предприниматель не будет строить свою выгоду на выгоде других.

	Мотивируй себя и других
	только упорный труд единомышленников, команд приводит к успеху, сохраняет предпринимательский труд и сохраняет предпринимательский дух.

	Хранить предпринимательскую тайну
	все то, что обеспечивает успех делу, это ценный капитал и его следует охранять.

	Быть законопослушным
	нарушения законов – это не только моральное нарушение, но и строго преследуемое во всех странах уголовное преступление.

	Развивать благотворительность и меценатство
	это дает значительные льготы и создает имидж.


Стратегия и технология предпринимательской деятельности.

Предприниматель, начиная свою деятельность, с точки зрения стратегии, должен решать следующие вопросы:

1. Что производить – те товары и услуги, которые пользуются спросом у населения.

2. Сколько производить – столько, сколько можно прибыльно реализовать.

3. Где производить – там, где будут наименьшие издержки, выбирается наиболее экономичный вариант.

4. Как производить – по такой технологии, которая обеспечивает наибольшую прибыль с наименьшими затратами.

5. Кто потребитель – тот, кто имеет желание и средства для произведения товара.

Решая эти вопросы, предприниматель в своей деятельности использует следующие основные факторы производства: земля, труд, капитал, информация, время. При решении стратегических вопросов принципиальная технология предпринимательской деятельности состоит из следующих четких выраженных стадий:

1) постановка цели, формирование задач, выбор сферы деятельности,

2) поиск идей и их оценка (отзывы потребителей, мнения торговых работников, публикация в различных изданиях и т.д.),

3) определение возможностей реализации идей (наличие помещения, оборудования, материалов),

4) бизнес – обоснование идеи (описание бизнеса, описание предприятия, план производства, план маркетинга, финансовый план, организационный план, расчет эффективности),

5) поиск необходимых ресурсов (оценка собственных имеющихся ресурсов, определение недостающих ресурсов, определение поставщиков),

6) разработка товара или услуги (конструкция и дизайн проработанного изделия, выбор технологического процесса, изготовление опытного образца, пробный маркетинг),

7) создание предприятия и управление им (выбор типа предприятия, разработка стиля управления, система контроля, организационная процедура и определение фактора успеха).

Организационно-правовые формы производства.

Наиболее общим признаком, по которому можно классифицировать предприятия, является форма собственности. Любое предприятие можно отнести  или к государственному сектору, или к частному.

Виды собственности:

- индивидуальная,

- коллективная,

- государственная (федеральная, муниципальная),

- смешанная,
- частная.

Предприятия (государственные – фабрики, заводы, муниципальные).

Все виды предприятий делятся на три группы:

1. Государственные (термин предприятие относится только к ним) – фабрики, заводы и т. д.
2. Все другие предприятия делятся на коммерческие (главная цель – извлечение прибыли – они получили название организаций),

3. Некоммерческие организации – фонды, кооперативы.
Виды предпринимательской деятельности.
В мировой практике различают следующие самостоятельные производства:

1. Производственное предпринимательство. В его основе находятся производство и потребление товаров и услуг.   









2. Коммерческое предпринимательство – в его основе находится обмен, распределение и потребление. Для коммерческого предпринимательства принципиальной технологией является аналогичное производство, только заменяется собственность материальных ресурсов на собственность товаров и собственность основных фондов или средств на собственность магазинов, складов, баз.

3. Финансовое предпринимательство – в его основе лежит  обращение, и обмен стоимости. Этот вид деятельности является высшим классом производства, то есть товаром служат деньги.

4. Посредническое предпринимательство – объединение разных видов деятельности в единый процесс.

5. Консультативное предпринимательство – оказание различного рода консультационных услуг (по маркетингу, менеджменту).
Предпринимательская тайна.

1. Производственное предпринимательство – промышленная тайна, ее составляют секреты производства, ноу-хау, изобретения, открытия, состав, рецепты, химические формулы, способы управления финансами, маркетингом производства. 

2.  Коммерческое предпринимательство – коммерческая тайна – места закупки товаров, сведения о поставщиках, будущих прибылях, методах назначения цены, деловые связи.

3. Финансовое – финансово-кредитная тайна – бухгалтерская и финансовая документация, деловая переписка и другая информация.
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