Семинар 4. Инсайт в маркетинге и рекламе. 
1.Инсайт и его роль при разработке маркетинговых коммуникаций. 
2. Классификация инсайтов. 


Задания. Выбор и оценка эффективности воздействия различных каналов СМК.
1. Назовите критерии выбора канала распространения рекламной информации?
 Какие категории товаров более эффективно рекламировать в тех или иных СМИ? Объясните свою точку зрения. 

2. Опишите возможные преимущества и недостатки журналов и газет. Некоторые рекламодатели не рассматривают газеты и журналы в качестве эффективного средства для продвижения товаров розничной торговли? Какие ограничения есть у газет и журналов в плане продвижения товаров? Какие ограничения возможно уменьшить или устранить?

 3. Проанализируйте преимущества и недостатки газет и журналов как рекламоносителей с точки зрения размещения рекламы, предназначенной для продвижения: 
a. косметических средств; 
b. автомобилей; 
c. бытовой техники; 
d. продуктов питания; 
e. различного рода услуг 
f. лекарственных препаратов 
g. электронных гаджетов. 
При анализе выделите не менее 3 преимуществ и 3 недостатков печатных рекламоносителей
