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  1.Понятие рынка. Рынок и рыночные структуры

1.1. Понятие рынка
Определенной формой организации и функционирования экономических связей хозяйствующих субъектов, основанной на принципах свободной купли-продажи, обеспечивающих взаимодействие производства, распределения, обмена и потребления является рынок.
Сущность рынка рассматривается в его функциях:
- согласование производства и потребления, поддержание  баланса спроса и предложения;
- сопоставление индивидуальных затрат труда на производство товаров с общественными затратами;
- стимулирование производства, побуждение производителей к созданию необходимых товаров с наименьшими затратами и получением определенной прибыли;
- стимулирование НТП и функционирование всей экономики в целом.
Состояние рынка определяется соотношением величины спроса и предложения.

1.2. Рыночные структуры
Рыночную структуру можно определить как внутреннее строение или расположение отдельных элементов рынка.
В основе классификации рыночных структур лежит использование следующих критериев:
1. Количество фирм в отрасли (одна, несколько, много).
Данный критерий описывает не столько количество функционирующих фирм, сколько конкурентные отношения и взаимозависимость между ними.
2. Характер производимого продукта (однородный, диверсифицированный, уникальный).
Товары относятся к однородной продукции - если покупатели не отдают предпочтения какой-либо фирменной марке и воспринимают все товары отрасли как абсолютно совершенные заменители.
Товары относится к дифференцированной продукции - если они являются несовершенными заменителями. 
Причем разница между товарами  может быть:
  - реальной: по техническим характеристикам, дизайну, качеству изготовления, предоставляемым услугам;
  - мнимой: фирменной марке, упаковке, рекламе. 
Товар становится уникальным - когда у него вообще нет заменителей на рынке.
3. Степень влияния фирмы на  рыночные цены, или монопольная власть фирмы.
На рынке действуют множество небольших фирм, каждая из которых производит продукцию, отличающуюся от других.
На рынках несовершенной конкуренции каждая фирма в той или иной степени обладает рыночной властью, что позволяет ей устанавливать высокую цену и получать прибыль.

  2. Конкуренция и монополия
2.1. Конкуренция
В экономической теории выделяется два различных понятия термина «конкуренция».
Конкуренция как способ взаимодействия фирм на рынке (конкурентная борьба, ценовая и неценовая конкуренция) и конкуренция как характеристика рыночной структуры (конкурентный рынок, совершенная, монополистическая конкуренция). 
Конкурентная борьба – экономическое соперничество товаропроизводителей за долю рынка и прибыли в процессе реализации индивидуальных интересов.
Конкуренция осуществляется в целях получения дополнительной прибыли путем достижения лучших условий доступа к факторам производства и реализации товаров, посредством привлечения большего числа потребителей.
Виды конкуренции

	Ценовая конкуренция:
	Неценовая конкуренция:

	борьба между товаропроизводителями за получение дополнительной прибыли, путем уменьшения издержек производства и соответственно снижения цен на продукцию без изменения ее ассортимента и качества.
	- техническое совершенствование товара;
- создание товаров-заменителей;
- реклама;
-послепродажное техническое обслуживание.



Формы конкурентной борьбы

	Совершенная конкуренция
	Несовершенная конкуренция

	- фирмы не оказывает влияния на рынок своей продукции, существует свободный вход и выход на рынок.
	- фирмы могут воздействовать на условия реализации товара и соответственно ведут конкурентную борьбу, вход на рынок продукции ограничен.
К рынкам несовершенной конкуренции относят:
- монополистическую конкуренцию;
- олигополию; 
- монополию.



Рынок совершенной конкуренции – характеризуется наличием большого количества фирм производителей, действующих независимо друг от друга.
Признаки  совершенной конкуренции:
1. Количество экономических субъектов на рынке неограниченно велико, а их удельный вес относительно отрасли крайне мал.
2. Продукция фирм однородна, так что потребителям безразлично, у какого производителя ее покупать (все товары отрасли являются совершенными заменителями).
3. В модели совершенной конкуренции предполагается отсутствие сговора между продавцами или покупателями для получения монопольной власти на рынке. 
Рыночная цена является результатом согласованных действий всех покупателей и продавцов. 
4. Свобода входа и выхода на рынок, что предполагает абсолютную мобильность всех ресурсов, свободу их перемещения территориально и из одного вида деятельности в другой. 
5. Совершенное знание всех субъектов рынка (продавцов и покупателей) о ценах и  товарах. При этом предполагается, что информация распространяется мгновенно и бесплатно. Решения принимаются в абсолютной определенности, т.е. отсутствие конкуренции предполагает неизменные условия работы на рынке.
 Данные характеристики являются настолько строгими, что практически нет реальных рынков, которые соответствовали бы полностью.
Примерами рынков с совершенной конкуренцией можно считать рынки сельскохозяйственной продукции (продажа молока, мяса, овощей, фруктов).

2.2. Монополистическая конкуренция
Монополистическая конкуренция (от греч. poly - много и  poleo - продаю)  – это конкуренция с некоторой монопольной властью, которая наблюдается, когда на рынке конкурирует множество продавцов, продающих близкие, но несовершенные товары-заменители.
Признаки монополистической конкуренции:
1.   Количество экономических субъектов на рынке неограниченно велико, а их удельный вес относительно отрасли крайне мал.
2.   Фирмы предлагают дифференцированный товар, в стремлении обойти конкурентов производителями применяется как реальная, так и мнимая дифференциация производимого товара.
3.  Большое количество продавцов исключает возможность сговора и согласованных действий между фирмами в целях ограничения объема выпуска и повышения цен.  
4.   Вход на рынок является достаточно свободным, но имеются некоторые ограничения, которые необходимо преодолеет фирмам-новичкам:
а) сложность продукции, которую выпускает именно данная фирма, ее продвижение на рынке потребует дополнительных затрат;
б) предпочтение покупателей к уже существующей торговой марке;
в) дифференциация прибыли (фирма может, как получить прибыль, так и понести убытки)  и т.д.
5.     Производители используют  методы ценовой конкуренции. 
Дифференциация продукции расширяет возможности выбора потребителя, а сильная внутриотраслевая конкуренция  и относительно невысокая  рыночная монопольная власть удерживают цены  на минимально возможном для дифференцированной продукции уровне (хотя  несколько выше, чем на рынке совершенной конкуренции).
Примерами рынков монополистической конкуренции являются: рынки моющих средств и личной гигиены (шампунь, мыла, стиральные порошки и т.д.), продовольственной продукции, одежды и т.д.

2.3.Чистая монополия 
Монополия (от греч. mono - один и  poleo - продаю) – это исключительное право на какой-либо вид экономической деятельности (продажа, производство, добыча, покупка), которое принадлежит одному лицу, группе лиц или государству.  
Виды монополии:
1. Естественная – основана на положительной экономии от масштаба производства, которая столь значительна, что одна фирма может обеспечить продукцией весь рыночный спрос при меньших издержках, чем несколько открыто конкурирующих фирм («Газпром», РАО ЕЭС)
2.  Искусственная – возникает на основе сговора или подавления конкурентов.
3.  Случайная – результат ограниченного во времени превышения спроса над предложением. 
Признаки чистой монополии:
1. Отрасль представлена одним производителем.
2. Продукт, выпускаемый чистым монополистом, уникален по своим свойствам и для него не существует близких заменителей.
3. Большая степень монопольной власти   IL = 1.
4. Чистая монополия сохраняется благодаря существованию различных барьеров:
а) правительственная лицензия на определенный вид деятельности;
б) собственность на невоспроизводимые и редкие ресурсы;
в) авторские права и патенты;
г) положительный эффект масштаба;
д) нелегальные методы борьбы с новыми конкурентами.
5.   Монополист использует против своих конкурентов методы ценовой конкуренции.
Существование монополии отрицательно сказывается на развитии экономики страны. 
Само функционирование рынка в условиях монополии предполагает:
- экономические ресурсы используются нерационально, общество получает только ту продукцию, которую предлагает монополия, 
- ограничение объема производства и установление более высокой цены, чем при совершенной конкуренции;
- существование монопольной прибыли убивает стимулы к внедрению прогрессивных технологий, отсюда слабая заинтересованность в научно-технических разработках и внедрении достижений НТР в жизнь.
 
2.4.  Олигополия 
Олигополия (от греч. oligos – несколько и  poleo - продаю) – рыночная структура, при которой большая часть производства и продаж осуществляется небольшим числом сравнительно крупных предприятий.
Особенность олигополии заключается во всеобщей взаимозависимости поведения предприятий-продавцов. 
Фирмы, знающие, что их действия затронут конкурентов в отрасли, принимают решения только после того, как они выяснят характер реакции соперников.
Признаки олигополии:
1.   Наличие небольшого количества крупных фирм-продавцов на рынке.
2.  Продукция может быть как однородной (автомобили) так и дифференцированной (сталь и алюминий).
3.   Степень монопольной власти колеблется в пределах 0 < IL < 1, т.е. больше чем при совершенной и  монополистической конкуренции, но меньше, чем при чистой монополии.
4.  Возможности входа на рынок могут быть в широких пределах: от полностью блокированного до относительно свободного.
5.   Используются методы как ценовой, так и неценовой конкуренции.
Основные модели олигополистического рынка 
Многообразие форм поведения олигополий и особенности их взаимоотношений в конкретных рыночных ситуациях предопределяют существование большого количества разнообразных моделей поведения компаний на рынке. Условно выделяют кооперированную и некооперированную олигополии.
При кооперированной олигополии – фирмы согласуют взаимное поведение посредством сговора или каким-либо другим способом.
При некооперированной олигополии – фирмы определяют оптимальные объемы выпуска и цены независимо друг от друга, на свой страх и риск.
В соответствие с этим делением классифицируются и базовые модели олигополистического рынка.


3. Рыночный спрос. Закон спроса. Кривая спроса

3.1. Рыночный спрос
В экономике рассматривают два понятия: спрос и величина спроса.
Величина спроса – это максимальное количество конкретного товара, которое согласен купить отдельный покупатель в единицу времени при определенных условиях.
 Спрос – это желание и способность покупателей приобретать данный товар при сложившемся уровне цен.
 
3.2. Кривая спроса
Спрос изображается в виде графика, показывающего количество продукта, которое потребители готовы и в состоянии купить по некоторой цене из возможных в течение определенного периода времени цен.
На оси ординат обозначена цена единицы  товара Р. Это цена, которую продавец получает за определенное предлагаемое количество товара и которую покупатель заплатит за определенное требуемое количество этого товара. Ось ординат показывает общее требуемое и предлагаемое количество товара Q в данный период времени.
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Рис. График кривой спроса
Каждая точка на кривой представляет собой конкретную цену и соответствующее количество продукта, которое потребитель решил купить по данной цене. 
Кривая спроса -  это графическое выражение зависимости объема спроса на товар от уровня его рыночной цены.
Кривая спроса отражает все возможные варианты соотношения цены и величины спроса в своих пределах. 

3.3. Закон спроса
Закон спроса находит отражение в нисходящем направлении кривой спроса.  
Закон спроса – определяет, что при прочих равных условиях величина спроса обратно пропорциональна изменению цены данного товара (т.е. чем выше цена, тем ниже величина спроса).
На величину спроса влияют различные неценовые факторы, которые смещают кривую спроса.  
К неценовым факторам спроса относят: доход покупателей, потребительские вкусы, моду, характеристики товаров, ожидание потребителей.

  4. Рыночное предложение. Закон предложения. Кривая предложения

4.1. Рыночное предложение
Предложение – количество произведенного и доставленного на рынок товара, которое производители готовы продать по данной цене.
Предложение можно определить как шкалу, показывающую разные количества продукта, которые производитель желает и способен произвести и предложить к продаже на рынке по каждой конкретной цене из ряда возможных цен в течение определенного периода времени. Эта шкала предложения представляет ряд альтернативных  возможностей. 
 
4.2. Кривая предложения
На оси ординат обозначена цена единицы  товара Р. Это цена, которую продавец получает за определенное предлагаемое количество товара и которую покупатель заплатит за определенное требуемое количество этого товара. Ось ординат показывает общее требуемое и предлагаемое количество товара Q в данный период времени.
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Рис. График кривой предложения.
Кривая предложения показывает количество предлагаемого товара при каждом определенном уровне цены на него.

4.3. Закон предложения
Закон предложения устанавливает прямую зависимость между ценой и величиной предложения товара в течение определенного периода времени (т.е. чем выше цена, тем выше величина предложения).
На величину предложения влияют неценовые факторы, смещающие кривую предложения: условия продажи товаров, конкуренция, государственное вмешательство (лицензирование, налоги) совершенствование технологий, наличие взаимозаменяемых факторов производства.

 5. Равновесие спроса и предложения. Равновесная цена

Равновесие спроса и предложения достигается при пересечении кривых спроса и предложения.
Если соединить два графика обозначающие спрос и предложение одного товара, - то получим график, показывающий одновременное поведение спроса и предложения товара в определенный промежуток времени.
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Рис. График рыночного равновесия
В точке Е кривые пересекаются, здесь спрос количественно равен предложению Q1  и цена P1 выступают как равновесные.
[bookmark: _GoBack]Равновесная цена  – это цена, при которой количество товара предложенного на рынке равно количеству товара, на который предъявлен спрос, а соответствующий объем товара называется равновесным количеством товара. 
 
