Семинар № 1 Взаимодействия со СМИ: структура процесса и инструменты деятельности. 

Вопросы для обсуждения:
1. Понятие «новость». Роль новости для PR-специалиста. 
2. Структура информации. Приемы создания и усиления новости
3. Типовые информационные поводы. Источники новостей
4. Типология PR-текстов
5. Структура пресс-релиза
Задание: 
1. Принести в распечатанном виде пример пресс-релиза любой туристической организации. Подобрать аргументы, доказывающие, что этот документ является пресс-релизом, определить новостной повод, определить тип пресс-релиза (анонс, пост-релиз, текущий).
2. В книге Минаевой Л.В. Связи с общественностью. Составление документов найти и выполнить задание 4.2. (стр. 34-35) 
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