ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ № 3
Вопросы к тесту:
1. Определение понятия «связи с общественностью»
2. Исторический подход этапов развития PR-деятельности по Катлипу 
3. Модельный подход развития PR-деятельности по Д. Грюнингу (соотношение с моделями коммуникативных отношений). 
4. Европейская теория паблик рилейшенз.
5. Американская теория паблик рилейшнз.
6. Периоды развития паблик рилейшнз в России
7. 5 основных целей паблик рилейшнз по И. Викентьеву
8. Типология основных внешних целевых групп.
[bookmark: _GoBack]9. Первые рекламные и PR-агентства. Специализация.
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