ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ № 2
Задание № 1.
1. Классический вариант структуры отдела по связям с общественностью.
2. Варианты структур отдела рекламы.
Задание № 2. 
[bookmark: _GoBack]Используя официальные сайты крупных коммерческих и государственных организаций, охарактеризуйте структуру рекламного отдела или PR-отдела. 
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