Критерии оценки выступления
1. Для начала следует оценить постановку целей и задач выступления:
· Насколько тема выступления актуальна
· Изучена ли подробно
· Показал ли автор в чем обусловлен его интерес к данной области.
Приветствуется освещение темы с новой стороны или тема в принципе новая и не исследованная.
Критерии оценки публичного выступления по постановке задач и их решения в данной области исследования касаются и их соответствия. Случается, что решение задач абсолютно не применимо к заявленным целям доклада.
2. Теперь предстоит оценить публичное выступление по содержанию речи оратора по следующим критериям:
· достоверность информации
· подбор информации
· использование визуального материала
· практическая значимость.
3. Организация речи будет оцениваться по следующим критериям публичного выступления:
· плавность перехода от одной части речи к другой
· последовательность всех частей монолога
· заключение подтверждающее единость всех составляющих.
4. Презентация речи оратора и оценка эффективности публичного выступления по критериям качества речи и манере держаться:
· было ли изложение ярким и приятным аудитории или нудным
· были ли его речи понятными, а речь эмоциональной
· какими были навыки артикуляции
· какими были позы оратора и менялись ли они
· насколько удачной была манера держать себя перед аудиторией.
5. Анализ публичного выступления также учитывает и личные достижения оратора. К примеру:
· установление контакта с аудиторией
· подлинный интерес аудитории и к теме и к манере изложения
· активное участие аудитории через вопросы и ответы
· формирование нового мнения, заданного оратором по теме выступления
· готовность поддержать при необходимости оратора либо полное отчуждение аудитории от его продвигаемых взглядов.
Это были наиболее типовые критерии оценивания как публичного выступления (его необходимости, актуальности, качества и манеры подачи информации), так и самого оратора (его речь, дикция, поведение на сцене, способность завладеть интересом аудитории). Но в зависимости от цели, к примеру, собрать после выступления определенное количество сторонников или свой электорат, критерии могут быть несколько иными и больше касаться результата встречи и конкретного количества собранных потенциальных партнеров, спонсоров, денежных инвестиций, голосов и т.д.


