2014
Памятка для студентов направления «Реклама и связи с общественностью» 

по дисциплине «Иностранный язык в рекламе и связях с общественностью» на период 5 учебного семестра

В пятом учебном семестре студенты занимаются по дисциплине «Иностранный язык в рекламе и связях с общественностью» 2 академических часа в неделю (1 пара в неделю).
Основная учебная литература
· Eastwood, John. Oxford Practice Grammar with answers, Intermediate / John Eastwood – OUP, 2006.
· Литус, Е.Е. Иностранный (английский) язык в профессиональной сфере: учеб.-метод. пособие / Е.Е. Литус. Волгоград: Перемена, 2005. - 134 с.
· Gore, Sylee. English for Marketing and Advertising. Express series / Sylee Gore – OUP, 2007 – 80 р. 
В дисциплине выделяются аспекты:

· профессионально направленная лексика;

· грамматика;

· работа с опорными тестами;

· письмо;

· говорение: в рамках проблемных тематических ситуаций – подготовленное и неподготовленное; общение в типичных коммуникативных ситуациях;

· самостоятельная работа – индивидуальное чтение, мини-исследования на основе словарной работы и подготовка к ролевым и деловым играм, апробация методики анализа печатной рекламы.

Тематическое планирование 

	
	Раздел дисциплины
	Лекц.
	Практ.
	Лабор.
	СРС
	Всего

	1.
	Виды и стратегии рекламы.
	-
	10
	-
	10
	20

	2.
	Язык рекламы: вербальные и невербальные характеристики. Культурные особенности стран и их влияние на глобальную рекламу.
	-
	8
	-
	8
	16

	3.
	Печатная реклама как целостный продукт
	-
	8
	-
	8
	16

	4.


	Бренд: управление брендом, ценности бренда, индивидуальность бренда, позиционирование бренда, проблемы культурной адаптации иностранных брендов.
	-
	10
	-
	10
	20

	
	Всего
	
	36
	
	36
	72


Особенности курса. Определяется двумя взаимодополняющими направлениями: 1) теоретическим, в центре рассмотрения которого находится рекламный текст - объект статического характера; 2) практическим, в центре рассмотрения которого находится процесс создания рекламного продукта – объект динамического характера. 

В качестве опорных умений теоретического направления в продуктивных видах речевой деятельности выделяется описание и анализ различных составляющих рекламного сообщения, а также комплексный анализ печатной рекламы (журнальной, газетной, листовки).  

В рамках практического направления организуется изучение процесса создания рекламы в практическом ключе, пошаговое рассмотрение данной деятельности, ставится акцент на применение теоретических знаний в ряде специально моделируемых квазипрофессиональных ситуаций. На этапе речевой практики обучение строится с опорой на методику кейсов, а также ролевые и деловые игры, где варьируется доля подготовленного и неподготовленного говорения.  

Оба направления – теоретическое и практическое - реализуются одновременно, служат опорой друг для друга. Для каждого занятия определяется его направление: оно может организовываться в рамках только теоретического направления, только практического направления или иметь смешанный характер. Направление занятий, как правило, меняет свой характер попеременно.
Творческие и проектные задания
· лингвистические словарные проекты с основой на базовых лексемах, например, «advertisement», «provide», «testimonial» и т.д.;

· индивидуальный мини-проект «Создание текста печатной рекламы. Секреты копирайтинга»;

· проект в мини группах «Макет печатной рекламы» с использованием графических программных средств, презентация продукта проекта.  

· дискуссия о стратегии привлечения звезд в качестве «лица бренда»;

· проект-презентация «История одного бренда».

Текущий контроль
· Лексические диктанты – активная лексика изученных текстов (каждые два-три текста);

· Письменные лексико-грамматические к/р: 2 за семестр (по темам «Реклама» и «Бренд»). 

· Устные зачеты: проводятся два раза за семестр – сроки и отчетный материал аналогичны письменным к/р. Зачет состоит из 2 вопросов: 1) translate the terms (2 or 3) in English, give their definition or explain the meaning; 2) answer the questions (from 1 to 3) based on the contents of the studied texts.
Промежуточный контроль – зачет (чтение текста, задавание вопросов, беседа по тексту; перевод на английский; анализ печатной рекламы).
Рейтинг. Выделяется 2 рейтинговых периода: сентябрь – середина октября, середина октября - конец семестра. Максимальный рейтинг складывается из 30 (1 период) +30 (2 период) + 40 (зачет) = 100 баллов. Минимальный положительный показатель – 61 б. В высчитывании текущего рейтинга учитывается 1) результаты текущей рейтинговой к/р, 2) самостоятельная работа, 3) текущая успеваемость (см. текущий контроль, а также творческие виды работы, презентации, подбор реальных иллюстраций).
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