PR English. Semester 5

Unit 1. Advertisement types and advertising strategies

List of active vocabulary
1. advertising – рекламирование, рекламное дело
2. an advertisement – реклама
an ad
an advert     
3. a merchant – торговец, купец
4. quality – качество

5.  the price for smth. – цена на что-либо
6. goods – товары
7. a sign – вывеска
8. an announcement – объявление
9. to appeal to smb. – обращаться, взывать к кому-нибудь
10. a tablet – табличка
11. to invent – изобретать
12.                an invention – изобретение
13.  to print - печатать
         printing – печатание

14.  pro and con – «за» и «против»
15. advantages (disadvantages) – преимущества (недостатки)
16. availability – наличие, доступность
17. large-scale production – массовое производство
18. a market – рынок
19. to reduce costs – снизить стоимость
20. competition – конкуренция
21. demand – спрос
22. to mislead smb. – вводить кого-либо в заблуждение  
23. an inferior product – недоброкачественный продукт
24. to imply – предполагать
25. bias – предвзятость
26. clutter – хаос, шум, помеха, не программный материал на радио и телевидении
27. a commercial – реклама на радио и телевидении

28.  offensive – оскорбительный, обидный

29.  a tasteless ad – безвкусная реклама

30. a vehicle – средство выражения мысли (передачи)
31. outdoor advertising – наружная реклама
32. miscellaneous method – смешанный метод
33. to be reasonable in cost – быть доступным по цене
34. prestigious – престижный
35. to reflect the market conditions – отражать рыночные условия
36. a catalogue – каталог
37.  a brochure - брошюра
38. appropriate – соответствующий, подходящий
39. a viewer – телезритель
40.  a listener - слушатель
41.  a promotional message – рекламное сообщение
42.  a billboard – рекламный щит
43.  an electronic screen – электронный экран
44.  to be directed toward smth. – быть направленным на что-либо

45.  risk of damage – риск повреждения
46. a variable image – меняющийся образ
47. advertising specialties – предметы, на которых размещена реклама фирмы

48.  the general public – широкая публика
49. a slogan – лозунг (слоган)

50. to be popular with smb. – быть популярным  среди кого-нибудь
51. a rational appeal – обращение к разуму
52. an emotional appeal – обращение к эмоциям
53. to fool – дурачить
54. to increase sales – увеличивать объем продаж
55. to be persuasive – быть убедительным
56. to persuade smb. to buy smth. – убеждать кого-то купить что-то
57. to convince smb in/that (smth is a good buying) – убеждать в ч-л
58. to rely upon smth. – полагаться на что-либоto engage in smth. – заниматься чем-либо
59. to be knowledgeable about smth. – быть осведомленным (грамотным) в чем-либо

60.  to purchase – покупать
61.                a purchase – покупка
62.  specifications – технические условия

63.  value – ценность, значение
64. a nondurable product – непрочный (недолговечный) продукт
65. efficacy – эффективность, действенность

66.  to utilize – использовать
67. to differentiate – различать, разграничивать
68. fear – страх, опасение
69. a testimonial – рекомендация
70. bandwagon – массовое движение, повальное увлечение, мода

71. spectrum (pl. spectra) – спектр, образ
72. to pounce on smb. – набрасываться на кого-то
73. a catch-phrase – лозунг для привлечения внимания
74. to seep into subconscious minds – просачиваться в подсознание
75. to have smth. in common – иметь что-то общее
76. negative consequences – негативные последствия
77. to attract smb’s attention – привлекать чье-то внимание
to hold smb’s attention – удерживать чье-то внимание
to distract attention – отвлекать внимание
78. to put smb. in a positive mood – создать кому-то хорошее настроение
79. valid reasons – действительные причины

80. to provide smth to smb

to provide for smb

to provide smb with smth

providing/provided (conjunction)

81. to have appeal for smb

to appeal to
an appeal for smth

82. electric sing advertising

free-gift advertising

display advertising

direct mail advertising

foreign advertising

advocacy advertising

announcement advertising

financial advertising

83. an industrial advertiser

consumer advertiser

institutional advertiser

local advertiser

national advertiser

84. internal/domestic/home market

foreign/external market

consumer market

currency market

commodities market

to be on the market

to flood the market

85. the AIDA model

86. to analyse the impact

87. to approve the design

88. to choose the media

89. to commission the ad agency

90. to define the target group

91. to determine the desired response

92. to establish the message

93. to place the ad

94. to change perceptions

95. to generate a buzz

96. to rebrand

97. to reinforce the existing image

98. to have a high market share among smb

99. to raise the profile of
100. to change / create the / an image of  
Terms to give the definition of at the oral test 1.
clutter

demand

broadcast media

target market

commercial

trade press

bandwagon

emotional appeal

rational appeal

strategy

testimonial
