ИСТОРИЯ СЕВЕРОАМЕРИКАНСКОЙ РЕКЛАМЫ ХХ ВЕКА
1. Реклама 1920-1929 гг.: жанры рекламы, предметы рекламирования и целевая аудитория.
2. Реклама периода 1930-1945 гг.: жанры печатной и полиграфической рекламы, приход радио и телевидения.
3. Понятие «рекламный бизнес». Развитие рекламного бизнеса в 50-60-е гг. (дать общую характеристику рекламным агентствам данного периода)
4. Массовая культура, общество потребления и рекламная деятельность. Введение понятие «мода» для развития рекламной деятельности.
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