ЛАБОРАТОРНО-ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАНЯТИЕ № 2
1. Информационное пространство (понятие, структура, свойства, субъекты деятельности)
2. Анализ медиа-пространства Волгограда (печатные издание, радио, телевидение, он-лайн пресса и информационные агентства).
3. Информационное пространство организации (любая организация из собственного опыта).
4. Информационное пространство личности (на своем примере).
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