Тематический план по дисциплине «Статистика»

	№ и наименование раздела дисциплины
	№ и наименование темы дисциплины
	Лекц.


	Практ.

зан.
	Лаб.

зан.
	СРС
	Всего

по разделу
	В т.ч. ауд. занятий в интерактивной форме (в час.)

	1. Сущность коммуникативного менеджмента
	1.1. Коммуникативный менеджмент и его роль в стратегии управления организаций.
	2
	1
	-
	9
	34
	

	
	1.2. Типологические модели коммуникативного менеджмента.
	1
	0,5
	-
	9
	
	

	
	1.3. Установление границ управления коммуникациями
	1
	0,5
	-
	10
	
	

	2. Коммуникативный менеджмент как процесс
	2.1. Принципы организации эффективного коммуникативного процесса на предприятии.
	1
	0,5
	-
	4
	36
	

	
	2.2. Принципы стратегического планирования в коммуникативном менеджменте.
	1
	0,5
	-
	4
	
	

	
	2.3. Формирование положительного общественного мнения об организации.
	1
	0,5
	-
	4
	
	

	
	2.4. Определение эффективности в коммуникативном менеджменте.
	1


	0,5
	-
	4
	
	

	
	2.5. Структура и функции отдела по коммуникациям в организации.
	
	1
	-
	6
	
	

	
	2.6. Условия делегирования функций коммуникативного менеджмента PR-агентству.
	
	1
	-
	6
	
	

	3. Особенности коммуникативного менеджмента в коммерческих и некоммерческих организациях.
	3.1. Коммуникативный менеджмент в промышленном и коммерческом секторе.
	1
	2
	-
	16
	38
	

	
	3.2. Коммуникативный менеджмент в государственных и гражданских некоммерческих организациях.
	1
	2
	-
	16
	
	


