1. Дайте характеристику методу шкалирования. Подберите ролик для изучения рекламы методом семантического шкалирования. Составьте свою систему шкалирования в печатном варианте. 
1,5 балла

2. Определите метод, по которому составлена данная анкета (метод шкалы Ликерта (Лайкерта), шкалы Стейпела, шкалы Гутмана, шкалы Терстоуна)
Прочитайте каждое из следующих утверждений и сделайте отметку на шкале: После просмотра рекламного ролика компании N возникает ощущение, что… 
	Кампания NN
	Полностью согласен
	
	
	
	
	
	Абсолютно не согласен

	Компания и ее продукты заслуживают доверия
	
	
	
	
	
	
	

	Компания и ее продукты заинтересована лишь в привлечении прибыли
	
	
	
	
	
	
	

	Товары, производимые данной компанией, высокого качества
	
	
	
	
	
	
	

	Качество для этой кампании второстепенно
	
	
	
	
	
	
	


1 балл

3. Охарактеризовать слоганы методом экспертизы маркетинговой и художественной ценности (автор И. Морозова):

слоганы социального проекта "Здоровьесберегающие технологии для детей с аллергическими заболеваниями" можно просмотреть на сайте http://citycelebrity.ru/citycelebrity/
1,5 балла
