Практика 3. Психологические методы воздействия в системе рекламных коммуникаций

План работы

1. Беседа. Примерные вопросы для обсуждения:

· В чём заключается основное правило проектирования рекламных объектов,

основанных на эффекте контраста?

· Как должно выглядеть «идеальное» рекламное объявление с точки зрения

эффективности восприятия по Р. Сейфферту?

· Почему при создании наружной рекламы необходимо учитывать эффект Пуркинье?

· Как слуховые ощущения влияют на потребительское поведение?

· На каких психологических закономерностях построена концепция BRAND sense Мартина Линдстрома?

· В чём заключаются различия психологических закономерностей восприятия

печатной и наружной рекламы?

· Каковы закономерности привлечения внимания читателя к различным местам размещения рекламных объявлений в прессе, установленные Д. Старчем?
- Что такое эффект левой части зрительного поля?

- Раскройте эмоциональное восприятие цветовых сочетаний в рекламе: радостные цветовые сочетания, нейтральные цветовые сочетания, грустные цветовые сочетания (исследования Е. Баранова); наиболее агрессивные цветовые сочетания, наименее агрессивные цветовые сочетания, абсолютно неагрессивные цветовые сочетания (исследования Е. Э. Катуниной и О. В. Гордяковой). 

· Проиллюстрируйте общие приёмы привлечения внимания.
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