1. Раскройте понятие «коммерческая реклама». Сходства и различия «коммерческой рекламы», «социальной рекламы», «политической рекламы». 1 балл.
2. Подходы к понятию «социальная реклама» в зарубежных и отечественных исследованиях. Организация деятельности по созданию социальной рекламы. Средства распространения социальной рекламы. Социальная реклама в системе общественных отношений. Подобрать примеры отечественных и зарубежных рекламных проектов социальной направленности («Русский проект»,  «Все равно?!», «Угрозы нет» и т.п.) 5 баллов.
3. Подходы к понятию «политическая реклама». Схема политической рекламы, согласно избирательному законодательству. Подберите отечественные политические рекламные плакаты, выстроите их в хронологическом порядке и покажите тематическое и стилистическое развитие этого жанра. 5 баллов.
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