Понятие «позиционирование». Понятие «идентичность». 
1. Понятие «идентичность бренда» по Аакеру.

2.  Идентичность применительно к территориальному брендингу.

3. Структура идентичности бренда.

4. Понятие «позиционирование» бренда.

5. Виды позиционирования. Специфика позиционирования территориального бренда. 
6. Идентичность и позиционирование в персональном брендинге.
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Max. количество – 3 балла за ответ на 6 вопросов. 

2 балла – за ответ на  4 вопроса

1 балл – за ответ на 2 вопроса. 
