2014
Памятка для студентов направления «Реклама и связи с общественностью» 

по дисциплине «Иностранный язык в рекламе и связях с общественностью» на период 6 учебного семестра

В шестом учебном семестре студенты занимаются по дисциплине «Иностранный язык в рекламе и связях с общественностью» 2 академических часа в неделю (1 пара в неделю).
Основная учебная литература
· Eastwood, John. Oxford Practice Grammar with answers, Intermediate / John Eastwood – OUP, 2006.
· Naunton, Jon. ProFile 2 Student's Book with CD-ROM Pack, Intermediate / Jon Nauton – OUP, 2005

· Gore, Sylee. English for Marketing and Advertising. Express series / Sylee Gore – OUP, 2007 – 80 р. 
В дисциплине выделяются аспекты:

· профессионально направленная лексика;

· грамматика;

· работа с опорными тестами;

· письмо;

· говорение: в рамках проблемных тематических ситуаций – подготовленное и неподготовленное; общение в типичных коммуникативных ситуациях;

· самостоятельная работа – индивидуальное чтение, мини-исследования на основе словарной работы и подготовка к ролевым и деловым играм, апробация методики определения стратегии маркетингового исследования и его проведения, апробация методики презентации графически организованной информации.

Тематическое планирование 

	
	Раздел дисциплины
	Лекц.
	Практ.
	Лабор.
	СРС
	Всего

	1.
	Маркетинг: понятие и основные характеристики. Ошибки маркетинга. Культурная обусловленность маркетинговых стратегий
	-
	8
	-
	1
	9

	2.
	Жизненный цикл продукта. Уникальные торговые предложения
	-
	6
	-
	1
	7

	3.
	Исследования рынка. Виды и инструменты маркетинговых исследований
	-
	6
	-
	
	6

	4.
	Розничная торговля: манипулятивные стратегии
	-
	2
	-
	
	2

	5.
	Мировая торговля. Международные поставки товаров. Протекционизм. Квоты и тарифы на импорт и экспорт. Торговые войны
	-
	6
	-
	1
	7

	6.
	Всемирная торговая организация. Отношения ВТО и РФ
	-
	4
	-
	1
	5

	
	Всего
	
	32
	
	4
	36


Особенности курса. Предполагается работа на основе изучения текстов профессиональной тематики; выполнение большого количества творческих заданий, в том числе проектного характера); интенсивная работа по подбору реальных иллюстраций изучаемых явлений, их анализ; формирование представлений об основных способах анализа и обработки текстового материала; формирование умений проведения маркетингового исследования, формирование умения представлять и комментировать графически организованную информацию. 
Творческие и проектные задания
· творческая интерпретация опорного текста в диалогическом режиме;

· ролевая игра - анализ потенциальной целевой аудитории;

· кейс «Выбор маркетинговой стратегии продвижения нового продукта»;

· деловая игра - презентация графически оформленной информации; 

· лексический исследовательский проект – «инкотермы в международной торговле»;

· ролевые диалоги - формальный и неформальный стиль в общении с деловыми партнерами.

Текущий контроль
· Лексические диктанты – активная лексика изученных текстов (каждые два-три текста);

· Письменные лексико-грамматические к/р: 2 за семестр в период рейтинга. 

· Устные зачеты: проводятся два раза за семестр за неделю до соответствующих рейтинговых тестов. Зачет состоит из 2 вопросов: 1) translate the terms (2 or 3) in English, give their definition or explain the meaning; 2) answer the questions (from 1 to 3) based on the contents of the studied texts.
Промежуточный контроль – зачет с оценкой на основе рейтинга (работа по тексту, частичный анализ, беседа по тексту; перевод на английский; комментарий графически представленной информации).
Рейтинг. Выделяется 2 рейтинговых периода: сентябрь – середина октября, середина октября - конец семестра. Максимальный рейтинг складывается из 30 (1 период) +30 (2 период) + 40 (зачет) = 100 баллов. Минимальный положительный показатель – 61 б. В высчитывании текущего рейтинга учитывается 1) результаты текущей рейтинговой к/р, 2) самостоятельная работа, 3) текущая успеваемость (см. текущий контроль, а также творческие виды работы, презентации, подбор реальных иллюстраций).

Т.П. Резник

